Итоговое тестирование

по курсу «Социальная экономика»
ФИО___________________________________________________

Общий результат__________

1. Экономическая социология – это научная дисциплина, которая является

а) частью философского знания                   в) разделом экономической теории

б) самостоятельной дисциплиной                г) социологическим исследованием.
2. Объектом экономической социологии является:
а) экономические ресурсы в обществе                      в) экономическое сообщество
б) социальный аспект экономических процессов    г)социальная действительность   
3. Целью всех социо-экономических исследований  является:

а) выявить мотивы экономически направленного поведения людей 

б) объяснить причины экономического роста (спада) в национальных экономиках

в) определить векторы социального развития современных трудовых коллективов

г) доказать важность человеческого фактора в сфере производства товаров и услуг.

4. Экономическая социология при анализе экономического действия субъекта исходит из того, что оно (действие)  является формой:

а)  социальной действительности          в) экономической деятельности     
б) социального действия                        г) рационального выбора.
5. Автором концепции  «экономического действия»   является:

а)  М. Вебер       б) К. Маркс      в) Й. Шумпетер              г)     В. Зомбарт
6. В приведенной ниже структуре социо-экономического знания уберите лишнее:

а) отраслевые экономико-социологические науки

б) экономико-социальный анализ

в) функциональные экономико-социологические науки

г) историко-экономическая социология.
7. С точки зрения экономической социологии при выборе модели своего экономического поведения актор:
а) является полностью независимым

б) на него оказывает влияние группа и общество

в) срабатывают механизмы притяжения в виде традиций, привычек или морали

г) человек в своем поведении руководствуется и индивидуальными, и социо-культурными установками.

8. Различия между социо-экономистами и экономистами в изучении экономических действий субъектов хозяйственной деятельности состоит в следующем:
а) определении критериев рациональности

б) оценке результатов этих действий

в) объяснении степени их вовлеченности в производственный процесс

г) различий нет.
9. На особую взаимосвязь между типом экономики и социо-культурной средой и религией указывал в своих исследованиях:

а) Р. Коуз    б) М. Вебер     в) К. Маркс   г) Д. Норт   д) В. Зомбарт
10. Экономическое действие по своей сути имеет два аспекта. Из приведенных ниже вариантов выберите правильные:
а) изучающее       б) наступательное     в) реакционное       г) оборонительное.
11. Внутренние установки, которые по мере их накопления оказывают на человека мобилизирующее воздействие и побуждают его к определенному типу экономического поведения – это определение:

а) мотивов экономического действия    в) стереотипов экономического поведения

б) стимулов экономической деятельности     г) человеческими предрассудками.
12. Какой из видом социального действия М.Вебер считал наиболее часто встречающимся в сфере хозяйственной деятельности:
а) традиционное              в) аффективное

б) целерациональное       г) ценностоно-рациональное.
13. Ситуацию, при которой различные социальные группы – участники экономического действия придерживаются различных точек зрения относительно его целей, то имеет место:

а)  конкуренция целей                              в) несовместимость целей
б) конфликт целей                                     г) социальный конфликт.
14. Смыслом и назначением экономической системы является:
а) удовлетворение идеальных и материальных интересов членов общества

б) получение стабильной прибыли

в) грамотное распределение материальных и трудовых ресурсов

г) обеспечение стабильного социально-экономического роста.
15. Обособлению экономики, выделению ее из общества способствовало:
а) быстрый рост городов        в) появление профессионального труда
б) появление рынка                г) структурированности общества.
16. Увеличение затрат на получение, владение и передачу собственности является предметом изучения такой следующей теории:
а) максимизации прибыли           в) трансакционных издержек
б) прав собственности                  г) опосредованного менеджмента.
17. Социологическая природа рынка определяется:

а) закреплением производителей за различными прослойками общества

б) созданием правил и регулированием отношений между субъектами обмена.

в) определением условий для максимизации прибыли
г) влиянием качества услуг на удовлетворенность покупателей
18. Деньги в экономической социологии рассматриваются как:

а) товар                           

б) как специфическая форма институционализации ожиданий и обязательств

в) средство обогащения

г) форму оплаты труда сотрудников хозяйственных организаций.
19. Что из перечисленного ниже не относится к социальным функциям денег?
а) нейтрализации отношений по поводу обмена

б) изменения стоимости

в) рационализации рыночных отношений

г) сближения различных культур

д) обеспечение процесса купли-продажи
20. Состояние, при котором с помощью новых технологий достигнуто снижение издержек на изготовление единицы ранее производимой продукции называется:

а) ликвидацией трансакционных издержек

б) научно-техническим прогрессом

в) технологическим скачком

г) сменой общественно-экономических формаций
21. Непрерывно возрастающая производительность, выраженная в виде увеличения выпуска продукции в масштабе предприятия, отрасли или всего народного хозяйства определяется как:
а) экономический рост                       в) хозяйственная рациональность

б) научно-технический прогресс      г) научная революция
22. Влияние НТР на содержание труда выражается, прежде всего, в следующем:

а)  труд перестает быть ценностью
б) снижении роли человека в производстве товаров

в) появлению новых видов профессиональной деятельности

г) появлению двух страт: приспособившихся и выпавших из вектора развития.
23. Содержанием какой из социально обусловленных аксиом потребления является следующее высказывание: покупатели стремятся к покупке тех товаров, которые соответствуют слою потребителей с более высоким уровнем дохода:
а) предпочтений (префераций)                  в) обязывающего потребления
б) пластичности потребления                    г) инноваций.
24. Потребление благ, вызванное ростом их цены, с целью подчеркнуть свою исключительность путем демонстративного потребления этих благ и тем самым повысить свой престиж и социальный статус, в рамках экономической социологии получило название:
а) снобистского эффекта          в) эффекта роста значимости

б) эффекта Веблена                   г) эффекта Й. Шумпетера
25. Социальная роль рекламы проявляется в следующем:
а) изменении структуры предпочтений у потенциальных покупателей

б) повышению спроса на рекламируемый товар или услугу

в) формированию новой социальной группы – производители рекламы

г) воспитанию у покупателей высокий эстетических чувств
26. Упорядоченная система взглядов и суждений об экономических процессах и явлениях – это определение:

а) экономической культуры                          в) философии экономики

в) хозяйственной идеологии                         г) экономической теории 
27. Какой из перечисленных ниже уровней не входит в структуру хозяйственной идеологии:

а) научно-теоретический уровень                  в) прикладные исследования

б) уровень партийных программ                    г) уровень массового сознания.
28. Хозяйственное единство, в котором каждый субъект осознает себя частицей органического целого – это один из постулатов следующей хозяйственной идеологии:
а) либерализма              б) консерватизма               в) социализма
29. Закрепление за государством права активно вмешиваться в экономическую сферу жизни во имя национальных интересов предусмотрено в рамках следующей идеологии:
а) либерализма              б) консерватизма               в) социализма
30. Польская поговорка «Хоть стоит он, хоть лежит – две тыщенки набежит» является ярким примером действия следующего принципа социальной справедливости:
а) «каждому по заслугам»                         в) равенства результатов

б) легитимации                                           г) равенства шансов.

