Карта самостійної роботи студента

з дисципліни “Маркетинг” (Ф ЕФ)

кількість годин СРС згідно з навчальним планом – 33

для студентів спеціальності «Фінанси»

	Види самостійної роботи
	Трудомісткість (годин)
	Планові терміни виконання
	Форми 

контролю
	Максимальна кількість балів

	Денна форма навчання

	І. Обов’язкові 

	За систематичність і активність роботи на семінарських 

(практичних, лабораторних) заняттях

	1.1. Опрацювання теоретичних основ прослуханого лекційного матеріалу
	0,5
	протягом року
	
	Х

	1.2. Вивчення окремих тем або питань, що передбачені для самостійного опрацювання
	2
	протягом року
	
	Х

	1.3. Підготовка до семінарських (практичних, лабораторних) занять, в. т. ч.

— відповідь на теоретичне питання 

— доповнення (за бажанням)

— задача


	1
	протягом року
	
	12 (3р*4б)

6 (12р*0,5б)

2



	Всього
	20

	За виконання модульних (контрольних) завдань

	1.5. Підготовка до модульних контрольних робіт 

1 контрольна робота (теми 1-4)

· Теоретичне питання

· Теоретичне питання

· Практичне завдання

· Тести 

2 контрольна робота (теми 5-11)

· Теоретичне питання

· Теоретичне питання

· Практичне завдання

· Тести 


	2

2


	VІІI семінар семестру
передостанній семінар семестру


	
	5 б

5 б

7,5 б

7,5 б (5 р * 1,5 б.)

5 б

5 б

7,5 б

7,5 б (5 р * 1,5 б.)



	Всього
	50

	За виконання завдань до самостійного опрацювання

	1.1. Індивідуальне завдання

1. Індивідуальне завдання “організаційна структура служби маркетингу”

2. Індивідуальне завдання «аналіз маркетингового середовища підприємства»

· Характеристика основних факторів мікросередовища

· Оцінка впливу факторів макросередовища на діяльність підприємства,

3. Індивідуальне завдання «планування проведення маркетингового дослідження»

· Розробка анкети

· Моделювання фокус-групи, тобто  визначення категорії учасників, опис приміщення й основних тим для обговорення

4.   Індивідуальне завдання «проведення сегментування ринку по основних ознаках і вибір цільового сегмента»

5. Індивідуальне завдання «аналіз товарної політики підприємства»

· Визначення трьох рівнів товару

· Оцінка товарного асортименту по основних показниках

· Розробка комплексу додаткових послуг, що можна пропонувати при реалізації товару

6. Індивідуальне завдання «оцінка цінової політики підприємства»

· Визначення цінових стратегій, що використовує підприємство

· Характеристика основних видів знижок

7. Індивідуальне завдання «оцінка політики просування підприємства»

· Характеристика основних видів реклами підприємства і каналів поширення рекламної інформації

· Характеристика методів стимулювання збуту

8. Індивідуальне завдання «загальна оцінка позиції підприємства»

· Оцінка конкурентноздатності

· Визначення позиції, яку займає підприємство (бажаної і реальної).

· Визначення основних недоліків маркетингової діяльності підприємства і пропонування деяких шляхів їх вирішення

	1

2

2

1

3

1

1,5

0,5
	передостанній семінар семестру

передостанній  семінар семестру

передостанній семінар семестру

передостанній  семінар семестру

передостанній семінар семестру

передостанній  семінар семестру

передостанній  семінар семестру

передостанній  семінар семестру


	
	2

4

2

2

4

2

2

2



	Разом балів за обов’язкові види СРС
	90

	ІІ. Вибіркові

	За виконання завдань для самостійного опрацювання

	1.6. Огляд літературних джерел за заданою тематикою

1) журнал “Маркетинг та реклама” за напрямками:

· організація маркетингу

· маркетингові дослідження

· товарна політика маркетингу

· комунікативна політика маркетингу

2) журнал “Маркетинговые исследования”  за напрямками:

· огляд ринків 

· інструментарій маркетингових досліджень 

3) журнал “Маркетинг в Україні” за напрямками:

· маркетингові дослідження

· товарна політика маркетингу

· маркетингова політика комунікацій

4) журнал “Маркетинг в России и за рубежом” за напрямками:

· маркетингові дослідження

· маркетингові комунікації

· організація маркетингу

· міжнародний маркетинг

· маркетинговий інструментарій

5) журнал “Отдел маркетинга” за за напрямками:

· організація маркетингу

· товарна політика маркетингу

· маркетингові дослідження

· маркетингові комунікації


	3
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	7

	2.1. огляд інтернет-джерел за заданою тематикою

1) www//marketing. web.-snandart.net за  напрямками:

· marketing-mix

· практика маркетингу
· концепції в маркетингу
· маркетингові дослідження

· рекламні кампанії

2) www.marketing.spb.ru
· організація маркетингу
· ціноутворення та асортимент

· продажа та дистрибьюція

· мерчендайзінг та стимулювання

· маркетинговий аналіз

· маркетингові дослідження

3) www.cfin.ru
· управління маркетингом в компаніях
· проведення маркетингових досліджень
· галузевий маркетинг
· комунікації

	3
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	7

	2.3. Переклад статті маркетингової спрямованості на українську мову

	1,5
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	7

	2.3. . Підготовка презентацій реферату за допомогою програми Microsoft PowerPoint
	1
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	5

	2.4. Підбір прикладів із практики господарської діяльності українських підприємств, що підтверджують окремі положення теорії маркетингу 

· організація відділу маркетингу

· застосування різних видів маркетингу в залежності від видів попиту

· вплив чинників маркетингового середовища на діяльність підприємства

· використання різних видів маркетингу в залежності від стратегії вибору цільових сегментів ринку

· інформаційне забезпечення маркетингової діяльності

· методи проведення маркетингових досліджень

· життєвий цикл товару

· створення упакування і товарної марки

· використання марочних стратегій

· стратегії і методи позиціонування продукції

· цінові стратегії

· діяльність посередницьких підприємств

· стратегії фізичного розподілу

· методи зв'язків із громадськістю

· ефективність рекламних кампаній для окремих підприємств
	2
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	7

	2.5. Резензування статті маркетингової спрямованості

	0,5
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	3

	2.6. Пошук інформації по заданій темі

· огляд цін на виготовлення рекламної продукції

· огляд цін на проведення маркетингових досліджень

· огляд законодавчих актів, що регламентують маркетингову діяльність
	1
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	5

	2.7. Реферат за обраною темою

	3
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	5

	2.8. Добір методики і проведення розрахунків із використанням інформації, знайденої студентом

· визначення ємності ринку

· методи формування вибірки при проведенні маркетингових досліджень

· визначення конкурентноздатності товару

· визначення ціни товару витратним методом 

· визначення ціни товару методами, орієнтованими на попит

· визначення ціни товару методами, орієнтованими на конкуренцію

· прогнозування об'ємів збуту продукції

· розрахунок знижки з ціни

· визначення еластичності попиту

· визначення рекламного бюджету 
	2
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	5

	2.9. Визначення джерел і змісту інформації, необхідних для аналізу ринків визначених товарів  

· продукти харчування
· меблі

· одяг 

· автомобілі

· нерухомість

· побутова техніка

· туристичні послуги

· банківські послуги

· медичні послуги

· комп'ютерна техніка

· книги

· канцелярські товари

· медичні препарати

· косметика та парфумерія

· тканини

· паливні матеріали

· охолоджувальні напої

· мобільні телефони

· спортивні товари
	0,5
	Відповідно до графіку індивідуальних занять


	Захист на індивідуальному занятті
	3

	2.10. Аналіз конкретної виробничої ситуації та підготовка аналітичної записки (Case study)
	2
	Відповідно до графіку індивідуальних занять
	Захист на індивідуальному занятті
	7

	2.11. Розробка кейсу
	3
	Відповідно до графіку індивідуальних занять
	Захист на індивідуальному занятті
	10

	Разом балів за вибіркові види СРС
	10

	Всього балів за СРС у І семестрі
	100


